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A Objetivos
a. Movilizacion de la iglesia
b. Numero de Intereses.
. Namero de visttas
d. Bautismos.
. Nuevos lugares.
B.Lema
a. Lema interno.
b. Lema externo.
C Evangelista
. Puede ser asignado por la asociacion
b, Consequirlo con tiempo.
<. Comunicarse con él.
1) Que espera
2) Qué necesita
3) sugerencias
4) Que conozaa elluaar
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3. Matenales:
a. Biblias
b. Materiales para obsequiar.
<. Cursos biblicos
d. Libros
4 Equipo.
Sonido
Proyector
Computadora
Cantos
luminacién
mario: orden de los temas.
Namero de temas.
Orden de los temas
Titulos
Contenido
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5. Oradion
a. Antes del programa
b. Alinido deltema
Materiales de apoyo.
a. Paralos adultos
b. Para los nifios
Atendon de los nifios
2. Noespara entretenerlos

b. Hacer trabajos manuales
continuados

Audiovisuales
a. Apropiados
b. Bien hechos

Visitacion

10. Bautismos
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[image: image6.jpg]IV. Aspectos posteriors
Atendon a nuevos miembros.
Formadon de nuevas congregaciones
Atendon de intereses
Reestructuracion de equipos.
Planeacion del nuevo proyecto
evangelistico.

Adtividades de consolidadion
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